WHAT THE FRENCH?! PRESENTE

LA TOUTE PREMIERE GAMME DE GLACES
MADE IN FRANGE ET BIO !







EN JUIN 2018, LES GLACES WHAT THE FRENCH 7!
DEBARQUE DANS LES RAYONS !

CETTE TOUTE NOUVELLE MARQUE

ENTEND BIEN BOUSCULER LE MARCHE DE LA GLACE
ET CELUI DU BIO. LANGEE PAR FRENCH BY NATURE,
UNE START-UP LYONNAISE CREEE PAR 4 PASSIONNES,
WHAT THE FRENCH EST UNE GAMME DE GLACES

ET SORBETS BIO, GOURMANDS, FUNS

ET AUTHENTIQUES.

LA MARQUE DEVOILE UNE OFFRE DE POTS

DE GLACE BID MADE-IN-FRANCE AUX PARFUMS
ORIGINAUX ET DECALES : DO YOU DO YOU,

CUBA LOVER, FRENCH KISS...

9 RECETTES ADDICTIVES A DECOUVRIR
DE TOUTE URGENCE !
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LE CONCEPT
FOLLEMENT GIVRE

Chez French by Nature, on est convaincus qu'il est possible de
se faire plaisir sans negliger sa sante et celle de la planete.

On leur a dit Bio, les Millenials nous ont répondu : OUI mais
PLAISIR ! C'est ce qu'on a fait !

Priorité a lorigine France lorsque la nature le permet !Nous
avons développé nos recettes en collaboration avec les ex-
perts du gout de la « Maison ERHARD »,

Tous les ingrédients qui les composent sont transformés en
France et sont sélectionnes pour leur qualite avec une exi-
gence 100 % bio et 100 % naturels.

Imaginez.. un ruban de caramel enlacant sensuellement
une vanille..intense..pas farouche .. qui se roule dans les ca-
cahouétes toastées.. c'est lAmour a la plage.

baisers ?..C'est Quand un coulis passion embrasse une glace
yaourt sous une pluie d'éclats de chocolat noir..
Votre langue aura tout compris !

WTF ?! c'est une marque , ene glace qui a été imaginée et
approuvee par la communaute a laquelle elle est destinée ....

AGRICULTURE
BIOLOGIQUE
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LA GAMME WTF?!
4350 ML DE BIO ET DE PUR PLAISIR
GOURMAND QUI SE DECLINE

EN 4 FAMILLES

CREME GLACEE SORBET YAOURT BLACE ALCOOLISEE

UN MENAGE A 3 ,
POUR UN MIX GOURMAND INEDIT !
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LES ENGAGEMENTS WTF?!

« Garantir la qualité de nos matiéres premiéres

« Garantir la qualité gustative de nos produits finis

« Garantir la naturalité de nos ingrédients pour chacune de nos recettes
« Garantir notre respect le plus absolu de l'environnement

« Garantir notre éthique sociale et sociétale
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COUP DE FOUDRE

CREME GLACEE VANILLE
COULIS CHOCOLAT NOIR
ECLATS DE CARAMEL
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JUNGLE KING

CREME GLACEE CHOCOLAT
~ COULIS PASSION.
ECLATS COCO RAPEE
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CREME GLACEE PATE A TARTINER

ELECTRO SHOCK

NOISETTE ET CACAO
RUBAN DE CHOCOLAT |
GRAINES DE SESAME TOASTE
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RUBAN DE
CACAHUETE!

OHLALA!

CREME GLACEE CARAMEL
FLEUR DE SEL
SAUCE CHOCOLAT NOIR
CACAHUETES TOASTEES



SECRET CRUSH FRENCH KISS

CREME GLACEE CACAHUETE GLACE YAOURT
COULIS CARAMEL COULIS PASSION
MAIS SOUFFLE ENROBE COPEAUX DE CHOCOLAT NOIR

DE CHOCOLAT

D0 YOU

EE VANILLE
CARAMEL
5> TOASTEES

KISS KISS MANG MANG  CUBA LOVER

SORBET MANGUE SORBET RHUM
COULIS FRAMBOISE COULIS FRAISE
NOIX DE COCO RAPEE MENTHE CISELEE

DOSSIER DE PRESSE - MAI 2018 .11






LA GLACE, UN MARCHE DE PLAISIR
ET D'INNOVATIONS

LA GLACE EST LE SYMBOLE DU «COMFORT
FOOD *» PAR EXCELLENGE ET SYNO-
NYMES DE PLAISIR POUR PLUS DE 86
% DES FRANGAIS, CE QUI EN FAIT LEUR
DESSERT PREFERE.

C'est indéniable, le marche de
la glace turbine a linnovation
pour seduire une clientéle tou-
Jjours plus exigeante et adepte
de nouveautes. Les chiffres le
prouvent, puisque le marche
représente a lui seul plus d'un
milliard d'euros. 2/3 des Fran-
cais apprecient que la glace
soit un produit convivial qui
plaise a tous’". Fer de lance du
secteur et veritable atout, l'in-
novation est essentielle,

Le marché de la glace est
tres receptif aux nouveau-
tes. Le poids de linnovation
représente 14,1% contre 2,.6%
pour les produits de grande
consommation. C'est aussi un
marcheé en retard sur le bio. Le
poids du bio est de 0,1% contre
8% pour les produits de grande
consommation.

“LES MILLENNIALS ... ONT LEUR A DIT
BIO, ILS NOUS ONT REPONDU PLAISIR !"

Sur ce segment plaisir, les
millennials représentent un
fort potentiel. Cette jeune ge-
neration est en quéte de petits
plaisirs a grignoter, de gouts
doux, sucres voire piquants et
surtout de produits pratiques,
a consommer de maniere ins-
tantanee et gourmands.

Pour cette cible, qui est clai-
rement celle de What the
French?!, le bio est synonyme
de plaisir. Les 18/35 repré-
sentent 58% des consomma-
teurs de glace. Ils sont, a la fois,
les premiers consommateurs
d'innovations et les premiers
demandeurs de bio,

Les portes de linnovation et de
la bio semblent donc grandes
ouvertes pour accueillir la nou-
velle gamme completement
givrée What the French?!
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Ce qui le motive en premier lieu ! le plaisir d'en-
treprendre et d'explorer de nouveaux territoires.
Depuis 25 ans, il développe des business mo-
dels a succés. Des 2003, il est déja a linitiative
de la creation d'une nouvelle marque de glace
artisanale. Fort de cette expérience. il dispose
d'une grande culture de la filiere glace asso-
cié au savoir-faire francais, avec une exigence
sur lorigine des matieres premiéres. A 50 ans,
il décide de créer son entreprise et transfor-
mer sa passion de lentreprenariat en réalite.
Ses nouveaux defis

+ Dedier aux millennials une marque de trés haute
qualite, fabriquée en France, 100% bio et 100% de-
calee.

- Concilier bio avec modernite et plaisir, et rendre sa
marque accessible au plus grand nombre.

Homme de passion et de défis, il a décidé de lan-
cer WTF ?! avec l'ambition de positionner cette
marque comme un acteur majeur du marche de
la glace en France et a linternational.

Capteur de tendances, diffuseur de concepts, Di-
dier est un homme d'instinct et de vision. Eternel
apprenti, cet enfant gaté du design aime bous-
culer lordre établi. Il parcourt depuls 25 ans des
territoires stratégiques et créatifs au sein de son
agence Wark.

Ancien dirigeant d'une grande entreprise agroall-
mentaire et expert en dévelop pement de grandes
marques en France et a linternational. il a choisi
de relever le challenge de la creation d'entreprise.
Il mise sur trois points :

+ Son experience, avec plus de 30 ans de carriere
dans les circuits de grande distribution (convention-
nelle et bio), il a acquis toutes les connaissances du
marketing, du commerce et du management de
projet necessaires a la réussite de ce nouveau def.

+ Le positionnement ou, apres avoir décode les
marqueurs du marche de la glace, il a recomman-
de a ses associes de mettre en place une strategie
de differenciation avec une valeur gjoutee ! le Bio.

+ Lengagement WTF ?! sera de demontrer a la
communaute des millennials que le bio peut éfre
gourmand, fun et décalé

Son ambition : faire de WTF {a marque porte-pa-
role des millennials et l'étendre a d'autres catégo-
ries de produits, d'autres circuits et d'autres pays.

Passionné et exigeant. Denis aime les nouveaux
defis et c'est tout naturellement qu'il a accepté
laventure What the French?! En quéte perpétuelle
de bons gouts et de saveurs, Denis est un diri-
geant engageé. Fabricant-expert depuis plus de 25
ans dans le secteur de la glace et des patisseries,
il revendique avant tout une passion sans limite.
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FRENCH BY NATURE,
C’EST AVANT TOUT UNE HISTOIRE HUMAINE,
QUI S'EST CONSTRUITE
AUTOUR DE MEMES AMBITIONS
ET DE PASSIONS COMMUNES.

VOICI CE QUE SERAIT NOTRE MANIFESTE :

* Donner a la bio une dimension
de plaisir en désacralisant limage
pre concue que l'on en a.

- Préserver les saveurs originelles

des produits en seélectionnant
des produits de qualité et en les
mariant divinement pour un ré-
sultat détonnant.

+ Révéler a travers nos recettes
une créativité gourmande, dis-
ruptive et audacieuse, en subli-
mant les saveurs, dans l'objectif
d'une veéritable expérience gus-
tative.

- Défendre et promouvoir l'artisa
nat francais en s'appuyant sur
le savoir-faire d'experts réputes
dans le domaine de la glace et
des plaisirs gourmands.

La notion de filiere a, au sein de
ce projet, une dimension trés im-
portante. Nous souhaitons enga-
ger des partenariats a long terme
avec des producteurs connus et
choisis pour la qualité de leurs
produits.

French by Nature c'est beaucoup
d'exigence et d'authenticité mais
aussi beaucoup de second degre.
Bref, le début d'une belle aven-
ture, complétement givree !

FRENCH BY NATURE,
LES ENFANTS TERRIBLES DE LA BIO

OUI !
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